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de grado; solo velara porque lo que se publigue tenga un contenido acorde con el anhelo de buscar nuevos apartes a
la disciplina que se estudia.
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na tarde decidiendo el siguiente paso
a dar en mi camino tuve la fortuna
de conocer a un maestro y gran guia
en mi vida sin saberlo; Jorge Zorro
decano de musica de la universidad Juan
N. Corpas me introducia al mundo del cello,
instrumento que amaria el resto de mi vida.

Caia la tarde y en la puerta del despacho
aparecia una timida figura descomplicada
y con ese aire caracteristico de los musi-
cos. Su nombre Ana Zorro, hija del maestro
quien se presentd de manera muy cordial y
abierta. Al irla conociendo descubri que ella
era tambien chelista, me comento de su in-
teres en crear un nuevo proyecto musical.En
ese momento entendi como 2 grandes par-
tes de mi vida, la musica y el diseno, podian
compenetrarse para dar a mi pais y su gente
una oportunidad de cambio.

MVM

Dicho cambio se daria llegando a los jo-
venes y ninos del pais. Al explorar por
que lo que yo encuentro fascinante, para
otros jovenes es aburrido y tedioso, des-
cubriquenoeraunproblema de la musica
sino de su comunicacion, las farmas, los
colores, la tipografia, todo lo relativo a
la parte grafica de la musica en Colombia
les hacia perder el interés. Por lo tanto
entendi que debia utilizar los elementos
de diseno como un medio para transmi-
tir, diversificar y mostrar a Colombia que
todos somaos parte de la musica y el arte.
Mi punto de partida fue el color.

Algo que me ha fascinado desde que em-
pecé mis estudios es ver como la mente
humana refleja en los colores las con-
ductas, emaciones y momentas.

El verde por ejemplo, representa la crea-

Ensamble Antonio Zorro
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tividad, el cambio, bases sobre las que se
fundamento el proyecto.

Por otro lado encontramos en el magenta
la diversidad que representa nuestro pueblo
colombiano.

El azul representa el profesionalismo y re-
presenta nuestra esencia, lo que somaos y lo
que gueremas mostrar al mundo.

Otra faceta interesante del color la vemos
en los instrumentos; los tonos tierra y ama-
derados transmiten una sensacion calida y
acogedora.

Estas y muchas mas sensaciones san las que
quiero despertar en la gente.

Otro elemento que me captura en el disenoy
la comunicacion es el manejo tipografico; la
forma de cada letra disenada para transmi-
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tir valores integrales dentro del proyecto. El
mundo de la tipografia es sumamente am-
plio y esta lleno de muchas opciones, al com-
plementarlo con la gama cromatica lograba
casi encontrar la perfeccion que buscaba en
el mensaje que queria transmitir, solo ha-
cia falta un detalle, “la forma”. Al analizar
el cello, Unico instrumento fijo de nuestro
proyecto, encantré en su cuerpo, la belleza
y la perfeccion de una obra de arte maestra
y al mismo tiempo la libertad de sus formas.
Tambien encontré en el espectro de las on
das sonoras un elemento grafico abstracto
siempre variante y lleno de vida.

Este fascinante proyecto también contaba
con la aplicacion del texturizado, las ma-
deras tratadas por anos para consequir el
mejor sondo de cada instrumento no solo
aportan calidad en la interpretacion sino

que tambien nos dan una amplio hori-
zonte para las texturas que utilizariamos
a lo largo de este camino.

Viendo el ejemplo de proyectos como “to-
car y luchar” (fundacion Cafam] y la fun-
dacion “FESNOJIV” [Caracas, Venezuela),
quienes utilizan la musica para ayudar a
los jovenes y nifios de bajos recursos a
tener una oportunidad de vida y optar a
un futuro mejor, nuestro proyecto decide
ser parte de este movimiento sociocul-
tural.

Por mas que el proyecto estuviese muy
estructurado en la parte conceptual, aun
nos hacia falta nuestra carta de presen-
tacion, el nombre. Para eso nos remiti-
mos a una de las figuras mas importan-
tes en la masica clasica, el compaositor y
violinista Antonio Vivaldi, gran influencia

Ensamble Antonio Zorro
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en los ensambles de la musica clasica y uno
de los principales compositores para instru-
mentos de cuerda frotada.

También encontramos al maestro Jorge Zo-
rro uno de los maestros mas importantes de
la musica en Colombia, con gran influencia
en el desarrollo de proyectos musicales con
enfasis sociocultural y uno de los mayores
educadares en el campo de la musica en
nuestro pais.

De ahi nace:
Ensamble Antonio Zorro.
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E proyecto de disefo grafico, trata sobre el planteamiento del manejo de la

imagen y la identidad visual corporativa para un ensamble especializado

en la musica culta - folclorica. También se desarrollara la campana de co-
municacion sobre el primer lanzamiento del cuarteto.

Posteriormente se empleara la parte visual para comunicar las diferentes
etapas del cuarteto y su expansion cultural:

Parte musical interpretativa:
El cuarteto se especializara en dar conciertas y cubrir la mayor cantidad de
concursos y convocatorias en el estilo musical de especialidad.

Parte musical educativa:
El cuartero quiere llegar a los lugares mas vulnerables de la realidad nacional
en donde son pocas las oportunidades musicales que se ofrecen a la ninez y
juventud de ese sector social para brindar el conocimiento musical y demostrar
como la masica es parte fundamental del desarrollo del ser humano en la
parte etica-cognitiva.

Ensamble Antonio Zorro
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koermplacion del problema

musical especializado en la musica culta - folclorica y en la musica educativa

h Cémo debe ser la identidad visual y el manejo de imagen para un proyecto
(’ en un pais donde la cultura musical esta poco desarrollada?

Ensamble Antonio Zorro
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Deseripeien del problema

E la actualidad, el proyecto “Ensamble Antonio Zorro” no cuenta con nada relacionado con la
n parte visual y de identidad, por lo cual no logra llegar a ninguna de los sectores que esta
buscando cubrir.

La identidad grafica de todo nuevo proyecto es parte fundamental de su lanzamiento y en general
durante su crecimiento y carrera; por este motivo es de suma importancia que la parte visual sea
desarrollada por un especialista en el campo de la identidad visual y diseno publicitario.

Ensamble Antonio Zorro
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Prepuesta de selucion al problema
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S indagaran nuevas técnicas de comunicacion para asi lograr un crecimiento significativo
e en el reconacimiento nacional e internacional del Ensamble Antonio Zorro [estiramiento
2 de marcal.
Asi mismo, sobre las nuevas tecnicas de comunicacion y las nuevas tendencias del disefo grafico
en la rama de diseno de imagen corporativa.

Ensamble Antonio Zorro
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Objetive general

G nerar una identidad visual y manejo de imagen de “Ensamble Antonio Zorro” acorde a su
Q enfoque musical y grupo objetivo demaostrando la relevancia del disefo grafico coma medio
de comunicacion para los nacientes proyectos musicales.

Ensamble Antonio Zorro
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Objetivos especificos

* Lograr que por medio de la parte grafica se de a conocer y se posicione el “Ensamble Antanio Zorro”
como uno de los prayectos musicales mas importantes desde el punto de vista musical y desde el punto
de vista cultural.

* Desarrollar una identidad grafica fresca y limpia que permita abarcar un publica poco explorado para
la musica culta - folclorica.

* Implementar nuevos estilos de diseo que permitan una comunicacidn mas clara con el publico abjetivo.

Ensamble Antonio Zorro
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E prayecto a realizar es importante debido a que ayudara a los estudiantes de diseno grafico y en
general a los que estén interesadas en el campo de la comunicacion visual, a entender como en la
actualidad se desarrollan los nuevos proyectos desde el punto de vista grafico.

Ayudara también a entender la impartancia que tiene el buen manejo desde el punto de vista creativo y
visual para los nuevos proyectos sin importar cual sea su campo, en este caso sera justificado a traves
de la musica culta - folclorica.

Ensamble Antonio Zorro
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Anfecedentes y referenfes

E l Ensamble Antonio Zorro” esta con-

formado por musicos profesionales
graduados en el pais y especializados en el
exterior, cuenta con un cello como instru-
mento fijo y colaboraciones con otros ins-
trumentos. Al estar las musicas del ensam-
ble formados en academias clasicas tienen
un conocimiento de primer nivel en el drea
de la musica.

Sus intereses no solo abarcan la musica
desde el punto de vista interpretativo sino
desde una perspectiva cultural. A pesar de
ser un proyecto que nacic anos atrds cuando

los mdsicos eran estudiantes, no cuen-
ta con una identidad definida ya que los
musicos se separaron para terminar sus
estudios formales en el exteriar.

Hoy en dia ya todos estan terminanda sus
estudios por lo cual se reunieron para
retomar el proyecto.

Entre los antecedentes sociales conta-
mos con los proyectos “Tocar y luchar”
de la fundacion Cafam y la fundacion

“FESNOJIV” proyecto nacido en Caracas,

Venezuela, que buscan ayudar a los jo-
venes y ninos de los sectores sociales

Ensamble Antonio Zorro

il

mas vulnerables a encontrar en la musica
una oportunidad de vida y una escapatoria
al conflicto sacial.

En los antecedentes de desarrollo de iden-
tidad visual para proyectos musicales en-
cantramas el proyecto de grado de Julian
Alberto Garavito Ladino, disefador grafico,
presentado en el 2010; aunque el estilo mu-
sical no sea el mismo, podemas ya encontrar
como para los nacientes proyectos musica-
les el planteamiento visual es de vital im-
portancia.
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Tipoe de investigacion,

—

A gumentativa ya que se busca argumentar la importancia del
r diseno grafico en la gestacion de nuevos proyectos musicales.

Explorativa ya que se buscara abordar el desarrollo del proyecto de
manera diferente y explorando en las tendencias de diseno.

Ensamble Antonio Zorro
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Tabla Ghjetive/mégtede/instrumente
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Objetivo Método Instrumento

_ - _ ) Libros relativos a la musica y el diseno.
Investigar la historia del diseno y de como se ha

manejado en el espacio musical. Estudios socio-culturales.

Lograr que el disena funcione como método de

comunicacion y educacion en el medio musical Estudiar la psicologia del publico y su reaccion respecto a

las piezas graficas.

Estudios de psicologfa.

Imdgenes y piezas graficas.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

S » _— Estudios del publico.
Desarrollar una identidad grafica fresca y limpia que , .
Estudiar a fondo el publico que se trata de abarcar para

FA y Brieff del cuarteto.
asi entender que necesita y como desarrollarlo. DOFAy Brieff del cuarteto

permita llegar al publico joven mostrando a la masica
culta - folclorica como un legado cultural sin limite de
edad.

Estudios de las tendencias
contempordneas y clasicas de la
produccion grafica.

Investigar las técnicas del disena grafico.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Explorar nuevas tendencias en el disefio de imagen y

Generar fusiones en cuanto a las técnicas de produccion

grafica, para asf lograr innovar en el campo de la imagen
y la identidad visual.

en el disena publicitario, asi como explorar alternativas Técnicas analogas y digitales de la

para la comunicacion con los jovenes y para ayudar a la produccion grafica.

educacion de los sectores mas vulnerables.
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Alcances

E proyecto se compromete a estructurar la identidad visual con todo o que esto com-
prende. Se encargara de producir el manual de concepto grafico e identidad visual.

Se compromete a generar unidad visual en todos los campos que el “Ensamble Antonio Zo-
rro” abordara al igual que los canciertos, las producciones audiovisuales, los materiales de
concursos y las convocatarias y la parte socio-cultural.

Ensamble Antonio Zorro
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Evaluacien de Impacdto

—_—

E l proyecto busca generar un impacto ambiental ya que (as piezas graficas se realizaran en
sustratos amigables con el medio ambiente al igual que (as tintas y medios de impresian.

Se espera que tenga un impacto institucional para Taller 5 al aportar una fuente creible de
informacion respecto a la aplicacion del diseno en el desarrollo y crecimiento de nuevas pro-
yectos musicales.

También tendra un impacto a nivel cultural ya que de la mana del “Ensamble Antonio Zarro” se
busca brindar al sector mas vulnerable la aportunidad de tener un verdadero acercamiento al
mundo de la musica para asi lograr generar oportunidades para este sector.

Ensamble Antonio Zorro
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Impacte Scecial

E l objetivo de este prayecto es lograr posicionar al cuarteto como uno de los grupos musicales

emergentes mas impartantes de Colombia y Latinoameérica no solo por su amplio conocimiento

musical, sina también por su compromiso con la sociedad y particularmente con los sectores mas
vulnerables.

Ensamble Antonio Zorro
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Impactoe Fconémice

El proyecto tendra un impacto econamico, ya que se espera traiga al “Ensamble Antonio
Zorro” recanocimiento nacional e internacional que ayudara a generar recursos para
el mismo; tambien se espera que a largo plazo tenga impacto ecandmico en los sectores a
educar ya que generara diferentes posibilidades para las jovenes y ninos en el sector musical.

Ensamble Antonio Zorro
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Impacte Institucional

E proyecto servira para los estudiantes de diseno grafico interesados en la identidad de
marca, identidad visual, ambientacidn, diseno publicitario y desarrollo de proyectos
musicales.

Ensamble Antonio Zorro
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Histeria del diseno

I

"W

diseno y la comunicacion grafica son ele-
E t mentales en la vida de cualquier proyecto.
La promacicn de un producto sea cual sea
necesita un estudio del mercado, una actualiza-

cion constante, entender que necesita el publico,
que busca, queé quiere y como lo quiere.

When it comes to create strong logos, de-
sign and implantation are the last step along
a long path. The design of a visual identity
Is essential to the marketing of any brand
because logos are marketing tools. And the
only way to create a great logo -aside from
blind luck- is to approach it first from the
marketer ‘s standpoint.

(Miller and Brown, 2004, p. 9).

Segun Phillip B. Meggs (1991) “desde tiempos
prehistdricos el ser humano ha buscado for-
mas de expresar visualmente ideas, concep-
tos y de almacenar conacimientos de forma
grafica’(préloga). El ser humano aobserva el
entorno en el que habita, lo asimila y busca
en el las amenazas y las oportunidades, pero
tambien busca una manera de comunicar a sus
iguales estos diferentes matices que encuentra
para asi poder generar una vida en comunidad.
Podemos entender la importancia de estas
representaciones al ver los rastros de nues-
tros antepasados dejados unas doscientos mil
anos atras en las cuevas de Lascaux (Francia)
y Altamira (Espanal, que nos muestras como
podria haber sido la vida en aquella épaca; ve-
mos que sobre (a piedra nuestros antepasados

Ensamble Antonio Zorro
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representaban sus actividades de caza, sus presas,
su vida. Este desarrollo fue vital en la evolucidn
de la sociedad humana. Por ejemplo, la escritura
cuneiforme brindé a la antigua sociedad sumeria
la oportunidad de construir una estructura social.

A medida que la sociedad evoluciond empez a ne-
cesitar una manera de hacer qgue sus conocimien-
tos, creencias y vivencias permanecieran, aungue
paralelamente al desarrollo de la escritura se
consolida también la comunicacion verbal, como
nos explica Louis-Jean Calvet al citar un antiguo
proverbio latino, “verba volant, scripta manent”,
Las palabras vuelan, la escritura permanece.

El diseno por lo tanto tiene sus raices en las di-
versas formas de escritura y comunicacion grafica
que se presentaron en el mundo, por ejemplo:
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Histeria del diseno

Los escribas sumerios que inventaron la
escritura,

Los artesanos egipcios que combinaban
palabras e imagenes en las manuscritos
sobre papiro

Los xilégrafos chinos

Los iluminadores medievales y,

Los impresores y cajistas del siglo XV que
disenaron los primeros libros impresos
europeos.

—_—

Todos ellos forman parte del rico patrimonio y
de la historia del disena grafico (Phillip B. Me-
ggs, 1991, prologa).

Pero antes de acunarse el termino “disefo
grafico” diversas profesiones eran las encar-
gadas de suplir las necesidades de comunica-
cion grafica humanas.

Ensamble Antonio Zorro
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Psicelegia y celer
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medida que el diseno camenzg a estable-
A cerse como profesion se fue generando
una importante alianza con la psicologia
ya que la busqueda del disenador no solo estd en
la comunicacion clara sino también en llegar a lo

mas profundo y elemental de los seres humanos:
las emaciones.

De esta alianza surge el estudio de la psicologia
del color; EL color es una de las herramientas mas
interesantes en el diseno y al mismo tiempo es,
por momentas incomprendida:

“The color unlike any other subject in visual
communications -interactive, print based,
environmental, and mation graphics- is very

I

\‘ W

complex and frequently misunderstood.
Color, which has physical, psychological,
and/or learned behavior attributes, can
shape effective visual communications.”
[Drew t. Meyer A. 2005 intro).

A lo que los autores hacen referencia es al
poder de la comunicacion grafica a través del
color, ya que este posee una serie de atributos
fisicos y psicoldgicos Unicos en los medios de
comunicacion grafica.

Los colores, tienen vida y transmiten emacio-
nes y sensaciones muy especificas; por ejemplo
M. Claudia Cortés en su prayecto “Colar in mo-
tion” nos muestra (entre otras) las cualidades

Ensamble Antonio Zorro
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del color verde: aventurera, analitico, ambicioso,
limpio, cémodo, convencional, confiable, eficiente,
fiel, fértil, franco, libre, fresco, amistoso, generoso,
afortunado, armonioso, saludable, perezoso, inge-
nuo, natural, neutro, praspero, calmado, relajado,
renovado, reproductivo, participante, sincero, fir-
me, suburbano, vigoroso, sabia y joven. Asi tados
los colores cumplen con una serie de caracteristi-
cas que los hacen dnicos.
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Tipografia

to vital en la transmision del texto, la tipo-

grafia que escogemas nas permite mostrar
a nuestros lectores lo que el texto quiere comu-
nicar sin necesidad de leer una sola palabra, solo
al ver la tipografia podemos entender el tipo de
mensaje que encontraremos en el texto:

P or otro lado tenemos la tipografia, elemen-

“The typagrapher s one essential task to in-
terpret and communicate the text. Its tone,
its tempo, its logical structure, its physical
size, all determine the possibilities of its
typographic form. The Typographer is to the
text as the theatrical director to the script, or
the musician to the score”.

(Samara, 2007, p. I15]

w

i

La frase “el tipografo es al texto lo que el di-
rector es al guion, o el musico a la partitura”,
nos muestra el cardcter creativo que tiene el
disenador al escoger la tipografia, ya que es el
encargado de imprimir el caracter emacional y
creativo al texto.

Ensamble Antonio Zorro
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Pistudio del merecadoe

tro punto vital en la comunicacion grafica
O es el estudio de mercado de los proyectos

que busca establecer cudles son sus nece-
sidades, cudles son sus debilidades, oportunidades,
fortalezas, amenazas (DOFA, una vez el estudio
logra establecer de manera correcta esto el di-
sefo grafico empieza a desarrollar (a identidad
grafica de la marca teniendo en cuenta todos los
conceptos de color, forma, tipografia, etc.

En el diseno y creacion de marca para los grupos
abjetivas jovenes, por ejemplo, necesitamas prin-
cipalmente lograr que se sientan identificados con
la marca, sin importar cual sea nuestro producto,
necesitamos llegar a los jovenes por medio del

M}P\
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feeling, este es el desafio gue nas encontra-
mos al iniciar un proyecto de caracteristicas
tan cldsicas que esta enfocado a un target tan
moderno.

“The current youth market is visually ja-
ded. The target of innumerable products
and services as well as visual competition
from print broadcast Web, and video,
this audience has an expendable income
that far exceeds that of previous gene-
rations. But just like earlier youth market
groups, the current generation needs to
identify with the products and services it
purchases”.

[Miller and Brown, 2004, p. 178).

Ensamble Antonio Zorro
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Cenclusion,

tos nacientes sin importar cual sea su enfo-

que. El estudio de la histaria y evolucion del
diseno nos permite tener una base sélida sobre la
cual construir de manera correcta una identidad
grafica que aporte un mayor porcentaje de éxitoy
crecimiento a la vida de los proyectas. Con esto lo
que se busca es entender el estudio previamente
realizado y explotar al méximo la riqueza cultural
de un prayecto, (en este caso musical), adoptar de
[a mejor manera las desventajas para que ante el
pUblico estas sean casi invisibles y dejar plasmado
de manera muy clara el cémo debe manejarse la
identidad grafica del mismo. Por esto es tan im-
portante para cualquier proyecto contar con una
identidad grafica muy bien definida.

D ebemos aplicar la teoria a todos los proyec-

I

| W
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En lo que la identidad grafica completa se re-

fiere, no solo se encuentra el diseno del lo-

gotipo, se encuentra también (en este caso) el
diseno de la boleteria, portadas y empaques de
los proyectos de estudio, la estructuracion de
la gama cromatica, la parte visual de la esce-
nografia, los medios de comunicacion directa y
los medios de comunicacion indirecta; cémo se
realizara la publicidad de eventos, la participa-
Cion en concursos Yy convocatorias, qué mate-
riales graficos deben adoptarse para la parte
educativa, entre otros.

Ensamble Antonio Zorro
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Histeria del proyecto

debemas proceder a aplicarlo en la creacion

del proyecto, por lo cual primero debemos
saber como nace y qué busca transmitir el “En-
samble Antonio Zorro” para asi poder decidir cual
es (a mejor manera de abordar al proyecto desde
[a perspectiva del diseno.

T ras el estudio tedrico previamente realizado,

Ensamble Antonio Zorro nace como proyecto en
Bogota - Colombia. Ana Zorro chelista profesional,
decide crear inicialmente un cuarteto de cuerdas
madelo clasico (canformado por dos violines, una
viola y un chelo) -como respuesta al descubri-
miento del bajo nivel de a expresion de la musica
clasica-folclorica en el pais.

Ensamble Antonio Zorro
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Iniciativa es llevar este estilo musical
La a otro nivel. EL principal problema que
nos encontramos en el proceso es la
falta de interes de los jovenes en Colombia hacia

esta expresion musical, asi que ese es el punta de
partida para Antonio Zorro.

Al evaluar las posibles soluciones surge la idea del
“cafe de Viena”, un movimiento cultural europeo en
el que los musicos profesionales se acercaron al
pUblico par medio de presentaciones fuera de los
conservatorios y escenarios convencionales. Esta
idea se desarrollo en cafés de Europa y en esce-
narios exteriares en Norteameérica.

Al evaluar la idea del “cafe de Viena” surge el ana-
lisis a la industria y a la cultura en el pais. Para los
colombianos entre las diversas formas de salir de

a rutina, una de las mas importantes es salir
a los cafés, con amigos, en pareja, a leer un
libro, etc. Asi que alli encontramos un pasible
escenario para llevar la musica al pueblo.

Paralelamente nace una nueva iniciativa, (a
musica como proyecto para ayudar al cre-
cimiento del pais, esta iniciativa surge de la
mano de Jonathan Lusher tambien chelista. El
pais necesita un impulso para mejorar la vision
que se tiene de él en el exterior, y la musica es
un medio para lograrlo en dos maneras:

El trabajo con los jovenes y ninos del pais: En
esta parte del proyecto Antonio Zorro espera
ayudar a los jovenes y nifios de los sectores
sociales mas vulnerables a encontrar en la
musica una oportunidad de escapar a los pro-

Ensamble Antonio Zorro
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blemas sociales y una oportunidad de crecimiento
profesional.

El apoyo a los nuevos talentos artisticos locales:
Antonio Zorro también trabajard de l@a mano de
artistas en diferentes campos para ayudarlos a ser
conocidos y también para mostrar que el talento
colombiano supera la problematica social. Para
esto se espera lograr alianzas interdisciplinarias
que permitan presentar proyectos como el action
painting, narracion e improvisacion entre otros.

Asi es como Antonio Zorro decide cambiar su for-
mato de cuarteto al de ensamble, para contar con
mayor flexibilidad y mostrar que es un proyecto
de varios colaboradores. Antonio Zorro nace para
la gente.
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nombre “Antonio Zorro® surge tras una
E t investigacion sobre el desarrollo de la

musica en Colombia y el mundo. Para en-
tenderlo un poco mejor debemas dividir nuestro
nombre en dos partes: “Antonio” y “Zorra”. La pri-
mera parte surge del estudio a la historia de la
musica, proviene de Antonio Vivaldi, musico italia-
no que fue una fuerte influencia en el desarrollo
de la musica en general. Antonio Vivaldi compuso
y estudio uno de los generos mas importantes en
la musica clasica a la largo de su vida: el concierto.

La importancia de su trabajo se puede notar par-
ticularmente en su trabajo con los conciertos para
solista 0 “Concerto con soli, en el cual el solista
tiene la mayor importancia melddica y la orquesta
solo acompana; Vivaldi rompio este esquema al
trabajar la orquesta como un complemento me-
l6dico que refarzara el argumento musical dejan-
do de ser solo acompanante. La cumbre de este
trabajo podemos encontrarla en las cuatro esta-
ciones, una serie de conciertos para violin y or-

I

questa considerados perfectos. Su trabajo fue
una fuerte influencia para compositores coma
Bach, quien fue influencia de Haydn y este a
su vez maestro de grandes compositores en-
tre ellos L. V. Beethoven. Antonio fue escogido
para mostrar la parte clasica del ensamble.

La sequnda parte del nombre, “Zorro” tiene
origen en Ana Zorro, fundadora del proyecto,
Y, @ su vez en Jorge Zorro, pianista y director
quien ha tenido una gran influencia en el de-
sarrollo de la educacion musical en Colombia.
Jorge Zorro, de joven estudio piano en Bogotg,
para despues empezar su carrera en ingenie-
ria electronica. Una vez terminada la carrera
decidio dedicarse completamente a la musica
y asi fue como fue al conservatorio Tchaikovski
de Moscu a realizar sus estudios profesionales
en piano, para realizar después su Master en
direccion orquestal y coral en East School of
music.

Ensamble Antonio Zorro
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En ese entonces la educacién musical en Colom-
bia estaba muy limitada, ya que sequia los clasicos
programas de educacion de los conservatarias, en
especial el de Paris.

Al regresar a Colombia el maestro decide cambiar
la forma de educacion de Colombia en el campao
musical y empieza de l[a mano de otros grandes
maestros colombianos el proyecto del conserva-
torio de Tunja, este proyecto lo vincularia al con-
servatorio de musica de la Universidad Nacional.
Tiempo después empezaria a dirigir el conserva-
torio Antonio Maria Valencia de Cali. Con el tiem-
po el maestro funda la facultad de mdsica de la
Fundacion Universitaria Juan N. Corpas vy, otras
proyectos en pro del desarrollo social entre ellos
Tocar y Luchar con la fundacion CAFAM y en conve-
nio con FESNOJIV Caracas - Venezuela. “Zorro” ha
sido escogido para mostrar el apoyo cultural y el
desarrollo musical en el pais.
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ras establecer las bases tedricas sobre
T las cuales se va a fundar el proyecto
empezamos a abordar el mismo desde
el diseno. Lo primero gue se tuvo en cuenta
fue el manejo tipografico para formar el logo,
la tipografia que escojamos debe transmitir el
mensaje artistico y clasico pero a la vez debe-
mos mostrar que somos un ensamble que esta
interesado en los jovenes y que ve la musica
desde una perspectiva un paco mas informal
pero que busca los estandares musicales mas
altos.

Ensamble Antonio Zorro
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serifada, liviana y con rasgos vintage para
el nombre. Para el slogan y el termino “En-
samble” se escoge una tipografia palo seco que
nos permita legibilidad clara al tamano minimo
de impresion ya que para lograr jerarquia tanto

P ara lograr esto escogimos una tipografia

“Ensamble” como el eslogan iran en aproximada-

mente una tercera parte y una cuarta parte res-
pectivamente en referencia al “Antonio Zorro”.
Esta tipografia igual debe guardar un corte juvenil.
Dentro de la tipografia decidimos colocar la for-
ma para asi poder generar el recordador gue, en
este caso, sera la abstraccion del arco del cello y

—_—

la abstraccion del cuerpo de la viola en lugar
de las “0" El tamano de las “0” sera diferente
haciendo referencia a los tamanos del violin, la
viola y el cello; tambien les daremas jerarquia
de color y peso. El siguiente paso es la elec-
cion de los colores para el logo, escogemas el
magenta y el cian para el nombre dando un
caracter moderna y el rojo y el azul para las

“0” que representan los instrumentos para asi

dar a los musicos y a la interpretacion artistica
el profesianalismo logrando asi equilibrio en el
concepto.

Ensamble Antonio Zorro
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—_—

ara el manejo del escudo escogemos ma-
P nejar la “A" y la “Z” en la tipografia serifada
y mantener el slogan y el “Ensamble Anto-
nio Zorra” en la tipografia palo seco. Escogemos

el arco como recordador grafico y los colores ma-
genta, rojo y cian.

El manejo tipografico para el resto de aplicaciones
sera generalmente con las tipografias del logo en
sus diferentes variaciones (incluyenda las orna-
mentadas preferiblemente para titulares). Tam-
bién se utilizara una tipografia serifada (diferente
a la del nombre) para los textos largos y se tendra
una palo seco adicional a la del logo para textos
cortos.

Ensamble Antonio Zorro
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cuanto al color tendremos 6 valares en
E n [a escala de grises en caso de no contar

con mas de una tinta para imprimir o si
es parte del discurso grafico.
El resto de la gama cromatica estara dividida en
dos grupos: Colores formales y colores informa-
les. Entre los colores formales tendremas 6 dife-
rentes tonos, 3 de ellos abstraidos de las maderas
con las que se realizan los instrumentos de cuer-
da frotada; los otros 3 seran el azul y el rojo del
logo ademas de un plateado que se utilizara para
los eventos especiales como concursos, especta-
culos, colaboracianes etc. Se podran metalizar 4
de estas 6 colores para dar un toque de elegan-
cia y estilo de disefio un paco mas clasico. Estas 6
colores deben utilizarse en las publicaciones mas
formales.

w

i

El grupo de colores informales estara confor-
mado también por 6 colores: Verde, amarillo,
magenta, dos purpuras y el cian. El verde re-
presenta la creatividad y nuestro compromiso
sacial, el amarillo es nuestro lado informal y
divertido, el magenta representa la diversi-
dad, los purpura representan la busqueda de
la perfeccion y lo sofisticado, asi como la ele-
gancia caracteristica del estilo musical en el
que nos enfocamos y el cian representa, por
un lado el profesionalismo llevado a un entor-
no mas informal, y por otro lado el equilibrio
entre la musica y las otras artes trabajando
juntas, también da calma al diseno.

En el manual de imagen se propondran (as va-
riaciones de color mas apropiadas en terminas
de contraste y jerarquia.

Ensamble Antonio Zorro
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cuanto a la forma manejaremos la
E n abstraccion del arco y del cuerpo de la

viola como base para los recordado-
res pero el elemento mas importante nace en el
concepto de las cuerdas de los instrumentos; este
concepto marca que todas las lineas que quera-
mos utilizar en el disefio deberan venir de a cuatro
con disminucion en el puntaje proporcionalmente
del00 -75 -50 y25 .Estoseaplicaraa todas
las lineas del diseo.

Otro de los elementos que utilizaremos sera la
abstraccion del espectro del A4 tocado en un cello,
esta es muy similar en los instrumentos de cuerda
frotada. Utilizaremos este elemento para dar un
toque abstracto para asi romper los esquemas del
diseno para la musica clasica.

Ensamble Antonio Zorro
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Pendos

base a (a textura preparada tras traba-
jar las fotografias tomadas a los ins-
trumentos de los musicos. Esto tendra como fin
dar la sensacion calida y confortable de las made-

ras y soportar un poco el diseno con el concepto
vintage.

E cuanto al manejo de fondo se hard en

Ensamble Antonio Zorro
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Prepuesta de disene

—_—

Se disenara el manual de manejo de imagen que incluye:

Historia y objetivos del proyecto.
Manejo reticular.

Logo.

Escudo.

Gama cromatica.

Manejo tipografico.
Recordadores.

Recursos graficos.

Texturizados.

Todo el manual contara con la explicacion conceptual de cada una de las piezas que en él
Se presenten.

Ademas del manual de imagen se disenaran y entregaran las siguientes piezas:

Pagina web.

Banners de presentacion [para dos musicos).

Manejo de redes saciales (después de la primera presentacion).
Regalo para patrocinadores.

Ensamble Antonio Zorro
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Prepuesta de disene
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Indumentaria para presentaciones informales.

Todas estas piezas [exceptuando el maneja de redes) seran expuestas
en la sustentacion del proyecto.

En cuanto a los impresos se realizaran en sustratos y tintas ami-
gables con el medio ambiente (en tanto sea posible]

(Ll
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CONCLUSION.

Este proyecto ha sido sumamente enriquecedor para mi crecimiento profesional y personal. Cada

hora dedicada a él me ha brindado la oportunidad de mezclar dos partes importantes de mi vida: la

musica y el diseno. He compartido con grandes maestros en diferentes disciplinas y puedo decir que

el resultado ha sido sumamente satisfactorio. Aunque la presentacion para optar al grado no me

permita mostrarlo en toda su magnitud, espero poder demostrar todo el potencial y el trabajo que
la creacion de un proyecto musical implica.

ece
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Cronegrama

ANO 2013

ACTIVIDAD.

. .
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. . .

Investigacion
proyecto:

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. .

Investigacion
técnicas:

.
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. .

Andlisis |/
Bocetacion:

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. .

oooooooooooooo
.

Produccidn
digital:

. . .
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. . . .

. .
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Ensamble Antonio Zorro




Cronegrama 2

=
==

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000800000c0cc0e

ACTIVIDAD DESCRIPCION TIEMPO

El desarrollo total de esta
fase se calcula entre 3y 5
meses.

0000000000000 000000000000000000

Investigacion historia de la
musica y técnicas vanguardia

En esta fase se investigaran todos los antecedentes de la muisica y de las técnicas actuales y en
vanguardia del diseno.

©00000000000000000000000000000000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

El desarrollo total de esta
fase se calcula entre 2y 3
meses.

0000000000000 000000000000000000

Investigacidn publico objetivo y

. , . En esta fase se abordard al publico objetivo, se estudiard la mente del sector social.
psicologia del sector social

©00000000000000000000000000000000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

El desarrollo total de esta
fase se calcula entre 3y 4
meses.

0000000000000 000000000000000000

Alentender la mente del publico objetivo y analizar las técnicas de vanguardia en el diseno se generara

Anelele ) b B el concepto gréfico y se producira la bocetacion del logotipo y el manual de imagen.

©00000000000000000000000000000000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

El desarrollo total de esta
fase se calcula entre |y 2
meses.

Una vez terminada la fase de bocetacidn previa se analizard cual es la manera mas efectiva para
llegar al publico objetivo y con base en los resultados de la bocetacion se realizara la produccion
digital de todas las piezas acordes a las necesidades de comunicacidn del cuarteto.

Produccion digital

©00000000000000000000000000000000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Una vez aprobadas las piezas se buscaran los sustratos y sistemas de impresion amigables con el

ecosistema, posteriormente se imprimirdn las piezas finales. El desarrollo total de esta

fase se calcula entre [ y 2
meses.

Finalizacion de las Piezas
Y las piezas que sean virtuales seran publicadas en su respectivo medio (pagina web, redes sociales,

publicaciones en medios virtuales, etc.]

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000080000c0e2c0C00

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©00000000000000000000000000000000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Total de tiempo requerido: El total estimado se encuentra entre 8y 10 meses

©00000000000000000000000000000000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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JUSTIFICACION

El costo de esta fase se basa en un aproximado de los libros que deben :

ser investigados y las bases de datos necesarias para lograr entender 5200,000
la mente del consumidor, la historia de la empresa y las técnicas de mlc
produccidn. :

000 000000000000000000000000000000000000000 2800000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000020000000000000000000000000

Investigacin:

: El costo de esta fase se basa en un aproximado de los sustratos que :
Investigacidn sustratos, deberan adquirirse para encontrar el indicado sequn los intereses del $200,000
sisternas de impresidn: :  proyecto. También se basa en el costo de las pruebas de impresion  : mic

: eco-amigable adecuado para los sustratos elegidos. :

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
.

El costo de esta fase se basa en un aproximado del total de las piezas 5500 000
impresas y ensambladas solo para la presentacidn ante el cuarteto para  : !
su aprobacion. mlc

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
. .

Produccidn piezas para
presentacion:

:  El costo de esta fase se basa en un aproximado del transporte de las 5220 000
Transportes: : piezas terminadas y en proceso, mas el transporte para supervisién de  : '
: la finalizacidn de las piezas y para la investigacion requerida: mic

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Colors in motion: http:/lwww.mariaclaudiacortes.com/colors/Colors.html

http:/lwww.astraph.com/udl/bibliotecalantologias/
http:/lwww.marketingdirecto.com/actualidad/infografias/la-psicologia-del-color-como-las-empresas-utilizan-el-color-para-
remarcar-sus-valores/

http:/lescuela.med.puc.cl/publ/historiamedicinal PositivismoPsicologiaForma.html
http:/lwww.psicoterapiagestalt.net/psicologia gestalt.html



Monografia de grado | Alvaro H. Llanos

5\

-

Ensamble Antonio Zorro

Para la Gente




Ensamble Antonio Zorro

N

Para la Gente

§~

-

Monografia de grado | Alvaro H. Llanos




Monografia de grado | Alvaro H. Llanos

5\

-

Ensamble Antonio Zorro

Para la Gente




Ensamble Antonio Zorro

Para la Gente

Monografia de grado | Alvaro H. Llanos

> =



